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二、说明、目录、图表目录

 移动互联网设备（MID，Mobile Internet Device），一种新的&ldquo;比智能电话大，比笔记本

小&rdquo;的互联网终端。MID的概念是英特尔在2007年4月推出的，其定义是介于智能手机和

上网本之间的产品。按英特尔的说法，是一款能够提高高端客户办事效率、满足随时随地上

网需求、用着舒心、长时间享受PC似上网乐趣的顶级口袋计算机。按英特尔设计MID的初衷

，MID是比智能手机屏幕更大、比上网本更易携带的一种终端，主要为满足用户随时上网、

同时便于携带的需要。作为便携移动PC产品，采用4英寸到10英寸的屏幕，操作系统可以

是Windows、Linux、Android等。

        作为一项新兴技术，CDMA CDMA2000正迅速风靡全球并已占据20%的无线市场。截

止2012年，全球CDMA2000 MID 用户已超过2.56亿，遍布70个国家的 156家运营商已经商用3G

CDMA业务。包含高通授权LICENSE的安可信通信技术有限公司在内全球有数十家OEM厂商

推出EVDO MID移动智能终端&middot;2002年，高通公司芯片销售创历史佳绩；1994年至今，

高通公司已向全球包括中国在内的众多制造商提供了累计超过75亿多枚芯片。

       中企顾问网发布的《2024-2030年中国移动互联网设备市场评估与市场全景评估报告》共十

四章。首先介绍了移动互联网设备行业市场发展环境、移动互联网设备整体运行态势等，接

着分析了移动互联网设备行业市场运行的现状，然后介绍了移动互联网设备市场竞争格局。

随后，报告对移动互联网设备做了重点企业经营状况分析，最后分析了移动互联网设备行业

发展趋势与投资预测。您若想对移动互联网设备产业有个系统的了解或者想投资移动互联网

设备行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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